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​Movember 2008 NOTA DE PRENSA
bigotes y ACCIón social para empresas

* MOVEMBER, un evento benéfico, participativo y lúdico 
muy indicado para potenciar el trabajo de equipo en empresas

* LA PARTICIPACIÓN EN Movember fomenta la comunicación, la creatividad y una sana cultura en organizaciones, empresas y colectivoS
* ENTRE OTRAS EMPRESAS HAN COLABORADO AUDI, DELOITTE, ERNST & YOUNG, FUJITSU, GOOGLE, IBM, QUIKSILVER, SHELL, VIRGIN BLUE, VODAFONE…
* Movember facilita de forma gratuita el material promocional necesario a la medida de cada organización.
Barcelona, Septiembre 2008 – Movember introduce un nuevo concepto de acción social que promueve el trabajo en equipo, ideal para empresas de cualquier tamaño y tipo, con una campaña de participación que se centra en la salud del hombre. 


Movember es un evento internacional, participativo y lúdico que cada mes de Noviembre moviliza a miles de hombres a dejarse bigote para aumentar la sensibilización pública 
y recaudar fondos para la lucha contra el cáncer de próstata. Cada año, más de 13.500 hombres son diagnosticados en España, haciendo de este cáncer el segundo con más incidencia ya que un 60% de hombres desarrollan durante su vida esta enfermedad. 


La participación es sencilla y de hecho son mayoría los participantes que se inscriben en equipos. Movember se convierte así en una herramienta para motivar el trabajo en equipo en organizaciones, empresas o colectivos. Participar es la mejor manera de conseguir, conjuntamente con compañeros, un resultado positivo y tangible. El espíritu lúdico añade el elemento de diversión y entusiasmo que ayuda a fomentar la comunicación, la creatividad y una sana y duradera cultura de empresa, además de recaudar fondos para una causa significante para todos.  

Movember invita a organizaciones que creen en la importancia de la responsabilidad 
social corporativa y el voluntariado a participar en la campaña. No se solicita una aportación económica, pero sí apoyar al evento y promocionar activamente la participación entre sus empleados o clientes. Las organizaciones también pueden demostrar su apoyo publicando 
una nota informativa a través de sus canales corporativos o internet.

Algunas organizaciones que han participado incluyen Audi, Deloitte, Enrst&Young, Fujitsu, Google, IBM, Qantas, Quiksilver, Shell, VirginBlue y Vodafone. Bob McKnight, Consejero Delegado de Quiksilver comenta “Estamos muy orgullosos de la participación de Quiksilver 
en Movember (…) El entusiasmo y la camaradería que Movember promueve en nuestra empresa, entre diferentes departamentos, desde el informático al de marketing, e incluso 
con los deportistas de élite, lo hace aún más divertido.” Quiksilver recaudó 64.000 dólares US 
en la última edición de Movember.

Fiestas ‘MoOffice’
Movember facilita de forma gratuita el material promocional necesario para que las empresas participantes puedan organizar sus propias fiestas, llamadas MoOffice, y celebrar Movember 
a la medida de cada organización. 
Acción seria con espíritu lúdico
Movember es una campaña viva y humana ya que durante todo un mes los participantes se convierten en “vallas publicitarias”. El bigote se convierte en el “pin” y emblema del evento. Además, el evento no es exclusivo para hombres, la mujeres son también una parte fundamental para el éxito de Movember, promoviendo la participación. 

Participación y apoyo: 2008 se celebra la segunda edición de Movember en España y la organización espera conseguir más de 4.000 participantes a nivel nacional. Participar en Movember es gratuito y la inscripción comenzará el 1 de octubre en http://www.movember.com
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Centro de prensa online: http://www.promopress.com/movember

Movember 2008 
INFORMACIón adicional

Como participar: inscripciones y donativos

Muy sencillo. Los participantes, conocidos como MoBros, se inscriben en movember.com, empiezan el día 1 de Noviembre totalmente afeitados y dejan crecer el bigote durante 
todo el mes, iniciando así la campaña para recaudar fondos. Las inscripciones pueden 
ser individuales o en equipos, ya sea con familiares, compañeros de trabajo, amigos o entre los miembros de cualquier colectivo, haciendo de Movember una gran oportunidad para divertirse juntos y colaborar con una causa relevante para todos. 

Los participantes recaudan fondos solicitando donativos a familiares y amigos. Los donativos son la muestra de apoyo y el reconocimiento que premia a los participantes por su compromiso con la campaña. Algunas empresas también igualan los donativos recaudados por sus empleados.

Acerca de Movember

Movember es un evento benéfico anual e internacional que se celebra únicamente durante 
el mes de Noviembre con el fin de recaudar fondos para la lucha contra el cáncer de próstata 
y aumentar la sensibilización y educación sobre este cáncer. Desde su creación en 2003, Movember ha recaudado a nivel mundial más de 18 millones de euros, y ha aumentado la sensibilización sobre el cáncer de próstata de forma considerable, trabajando constantemente para cambiar la actitud que tienen los hombres hacia temas de salud. 

Movember culmina con las Galas de Clausura que se celebran alrededor del mundo. 
Más información: http://www.movember.com

Acerca de FEFOC

La Fundación para la Educación Pública y la Formación en Cáncer (FEFOC) es la entidad privada sin ánimo de lucro que recibirá los fondos recaudados por los participantes de Movember. Sus principales objetivos son incrementar el conocimiento sobre el cáncer de próstata y su investigación; promover la temprana detección, la intervención y el tratamiento más eficaz de esta enfermedad; proporcionar información, recursos y apoyo para los pacientes y sus familiares.

Movember acaba de publicar el manifiesto FEFOC–Movember sobre la situación 
actual del cáncer de próstata en España. 

Más información: http://www.fefoc.org y http://www.cancerdeprostata.org

Para más información o para solicitar una entrevista con un portavoz de Movember o de FEFOC, 
por favor contacta con Natalia Kim en info@promopress.com o (+34) 608 59 50 10 o con Laura Cano 
en laura@promopress.com o (+34) 696 99 56 78






